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1 Einleitung

Frankfurt Next Generation ist ein Projekt der Polytechni-
schen Gesellschaft in Kooperation mit der Stiftung Poly-
technische Gesellschaft und weiteren Akteuren mit dem
Ziel, die Zukunft von Frankfurt durch neue Impulse positiv
zu beeinflussen. In einem kollaborativen und oRenen Pro-
zess wirken zahlreiche Akteure aus Zivilgesellschaft, Staat
und Privatwirtschaft mit, um Frankfurts Zukunft positiv zu
beeinflussen.

Das Ziel des Projektes ist eine Zukunftsvision von Frankfurt,
die gesellschaftlich getragen und umsetzbar ist. Diese ge-
meinsame Vision soll alle in Frankfurt dazu ermutigen,
aktiv an dem Wandel teilzunehmen. Gleichzeitig ist die
Vision ein Versuch, der Stadt ein Selbstbild zu geben. Die
Stadtgesellschaft, inklusive Organisationen, Unternehmen
und Einrichtungen, spielt eine entscheidende Rolle bei
der Umsetzung notwendiger Veranderungen. Der groBen
Frankfurter Tradition des Blirgerengagements folgend,
bietet das Projekt einen Rahmen, die Handlungsspielrdaume
der Burgergesellschaft auszuloten und zu aktivieren, um
an einem ganzheitlich gedachten Zukunftsbild fir Frank-
furt zu arbeiten und Interessenskonflikte aufzulésen.

Um diese Aktivitaten hin zu einem verbesserten Frank-
furt zu verwirklichen, ist es unabdingbar die N6te und
Winsche der Frankfurterinnen und Frankfurter zu verste-
hen:

Wie sieht fir sie ein lebenswertes Frankfurt fir
kommende Generationen in und nach 2035 aus?
Welche MaBnahmen sind heute erforderlich oder
hilfreich, um diese Visionen zu verwirklichen?

Um diesen - und vielen anderen - Fragen nachzuge-

hen hat das Projekt eine groBe online Beteiligung durch-
gefuhrt. Die digitale Beteiligungsplattform von Frank-
furt Next Generation hat unter dem Motto ,GIB DEINEN
SENF DAZU"™ Uber 12.000 Frankfurterinnen und Frank-
furter dazu angeregt, Uber Ihre Stadt und die Zukunft
nachzudenken. Unser Ziel war hierbei keine Sammlung
von Problemen, sondern Raum flr Lo6sungen und kreative
Ideen zu schaRen.
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fbau der digitalen Beteiligung

VORARBEIT: LTI 2

Boston Consulting Group entwickelt SE\AGG:VNNAVA=

fir das Frankfurt der Zukunft.

&

ARSI IAVAS LY IWNNefAf(ir die Onlinebeteiligung werden

In der Visionswerkstatt mit 40 Gasten aus Verwaltung,

Wirtschaft und Zivilgesellschaft herausgearbeitet. VISIONSVORSCHLAGE

NIEDRIGSCHWELLIGER START:

3 Worter, die Teilnehmende mit Frankfurt verbinden und die
Markierung guter oder schlechter Orte auf einer Stadtkarte.

ONLINE BETEILIGUNG




.ufbau der digitalen Beteiligung

TEIL 2: DIE VORGESCHLAGENEN VISIONEN:
Hierbei musste aktiv ausgewahlt werden, mit welchen der
acht Visionen sich befasst werden mochte.

Zu jedem Visionsvorschlag wurde zunachst abgefragt:
.wie sehr die Vision bereits Realitat in Frankfurt ist und

wie bedeutend die Umsetzung des Visionsvorschlags fir das zu-
kinftige Leben in der Stadt ist. (Schieberegler-Skala von 0 bis

100)
Hier gab es zwischen funf und neun Antwortvorschlage, sowie die
Mdglichkeit, eigene Antworten anzugeben.

Danach wurden Teilnehmende nach Elementen gefragt, die ihnen
bei dem jeweiligen Visionsvorschlag besonders wichtig waren.

In einer vierten Frage wurde nach konkreten Umsetzungsideen ge-
fragt, fir die drei freie Textfelder zu Verfigung standen.

Zuletzt wurden Teilnehmende gefragt, ob und wie sie sich gerne in
der Umsetzung des Visionsvorschlags beteiligen wollen.

Der letzte inhaltliche Teil bot den Teilnehmenden die Gelegenheit,
einen eigenen Visionsvorschlag einzubringen. Jeder eigene Visions-
vorschlag sollte mit einem Titel, einer Beschreibung und bis zu drei
Umsetzungsideen versehen werden.

NEXT GENERATION

ZUR UMFRAGE

L
it il N

ABSCHLIESSEND:

Persdnliche Daten: wie lange man schon in
Frankfurt lebt, in welchem Stadtteil, Alter und
Geschlecht.

Jede abgegebene Antwort war freiwillig, denn
jede Frage konnte Ubersprungen werden und
man konnte auch nur Teile bearbeiten.



2.682

Menschen haben das Angebot sich
an Frankfurts Zukunft zu beteiligen
wahrgenommen.

Quantitative Auswertung der Online-
Beteiligung: Zahlen und Fakten

DAVON

Menschen haben den Fragebogen
m komplett ausgeflllt, was mit einer

hohen Eigenleistung verbunden war.

Menschen haben Lust weiter am

m Prozess beteiligt zu werden & haben
Ihre E-Mail-Adresse zur Kontaktauf-
nahme hinterlassen.

Personen haben Uber die vorbe-
m reiteten Vorschlage hinaus eigene

Visionen umfassend dargestellt

o waren weibliche Teilnehmerinnen,
5 1 3 / 2 Prozent ordnen sich dem mann-
, ichen Geschlecht zu und knapp 5,6

Prozent haben keine Angaben zum
Geschlecht abgegeben.




Quantitative Auswertung der Online-
Beteiligung: Zahlen und Fakten

DIE ALTERSSTRUKTUR

der Teilnehmerinnen und Teilnehmer spiegelt die Zielgruppe
der Kampagne zur Umfrage: Die 18 bis 34 Jahre alten sind die

haufigste Gruppe der Altersstruk

tur.
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3 Quantitative Auswertung der Online-
Beteiligung: Zahlen und Fakten

HIER WOHNEN DIE TEILNEHMERINNEN UND TEILNEHMER:
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3 Quantitative Auswertung der Online-
Beteiligung: Zahlen und Fakten

Bei der Frage, wie lange die Teilnehmer bereits in Frankfurt
leben, zeigt sich eine breite Streuung.

Die groBte Gruppe sind Langzeitbewohner, die 31 Jahre oder
langer in Frankfurt leben, mit 786 Teilnehmern, was 18,4%
der Gesamtteilnahmen entspricht. Neuankémmlinge, die

0 Jahre in Frankfurt leben, machen 53 Teilnehmer (1,2%) aus.

Diese Eckdaten zur Resonanz der Online-Beteiligung bieten
einen groben Uberblick tiber das Profil der Teilnehmer
hinsichtlich des Geschlechtes, Alter und Aufenthaltsdauer
in Frankfurt.




Quantitative Auswertung der Online-
3 Beteiligung: Themen

KARTE DER ORTE, DIE GEFALLEN UND NICHT GEFALLEN:
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8 Visionen

...die wir den Biirgerinnen und Biirgern in der Umfrage vorgeschlagen haben.

Kulturstadt:

Eine reiche Kulturlandschaft, die
moderne und traditionelle
Kunstformen umfasst, starkt den
sozialen Zusammenhalt und die
Wirtschaftskraft.

Digitale Stadt:

Kinstliche Intelligenz und digitale
Daten verbessern den Lebensstandard
durch effiziente Verwaltung,
intelligente Verkehrssysteme und
aktive Blrgerbeteiligung.

Unternehmerische Stadt:

Ein dynamischer
Wirtschaftsstandort mit einer
lebendigen Start-up-Szene und
einer fihrenden Rolle im Bereich
"Green Finance" unterstitzt

innovative Geschaftsgrindungen.
11

Gesunde Stadt:

Fokus auf Pravention, umfassende
Gesundheitsversorgung und
Bewegungsanreize im 6ffentlichen

Raum foérdern das Wohlbefinden und Vernetzte Stadt:
die physische sowie mentale Kurze Wege, effiziente
Gesundheit der Birger. Mobilitatskonzepte und digitale

Vernetzung férdern die
Zusammenarbeit zwischen
Blirgern, Wirtschaft und Politik.

Burgerstadt:

Soziale Gerechtigkeit und Inklusion
stehen im Mittelpunkt, mit aktiver
Burgerbeteiligung und
gemeinschaftsorientierter
Stadtplanung.

Lernstadt:

Vielfaltige Bildungsangebote und
Nachhaltige Stadt: lebenslanges Lernen férdern
Umweltfreundliche Chancengleichheit und machen die
Energiekonzepte, Stadt attraktiv fir internationale
Recyclinginitiativen und grine Fachkrafte.

Freiflachen schaffen eine
lebenswerte und
verantwortungsbewusste Stadt.




Quantitative Auswertung der Online-
Beteiligung: Themen

BELIEBTHEIT DER VORGESCHLAGENEN VISIONEN:
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Quantitative Auswertung der Online-
Beteiligung: Themen

BELIEBTHEIT DER VISIONEN:

Der Vorschlag, Frankfurt zu einer NACHHALTIGEN
STADT zu machen, fand mit Abstand die gréBte
Resonanz. Diese Vision wurde sowohl bei der ersten
als auch bei der zweiten Runde der Befragung am
meisten kommentiert und diskutiert.

Am zweit- und drittmeisten haben sich die Frankfurte-
rinnen und Frankfurter mit den Visionsvorschldgen zur
KULTURSTADT und zur VERNETZTEN STADT beschaf-
tigt. Zusammen mit der Vision zur UNTERNEHMERI-
SCHEN STADT werden diese Visionen am ehesten als
Teil der Realitat Frankfurts angesehen.

Auch bei der Bewertung zur Bedeutung der jeweiligen
Visionen fur das (zukinftige) Leben in Frankfurt gibt
es Unterschiede. Zwar wurden alle Visionen generell
als wichtig angesehen, aber die genaue Bewertung auf
einer Skala von 0 bis 100 variiert bei einigen Visionen
mehr als bei anderen.

Wahrend die digitale Stadt die niedrigste Bedeutung
hat, hat nachhaltige Stadt hat die héchste Bedeutung
fir das Leben in Frankfurt.

Die Bereitschaft sich an der Umsetzung der Visions-
vorschlage zu beteiligen, variiert je nach Beteiligungs-
form stark.

Die Bereitschaft eigene Fahigkeiten in die Entwicklung
der Stadt einzubringen ist am héchsten. Besonders in
den Visionen der Lernstadt & der Blrgerstadt wird dies
angegeben.

Insgesamt scheinen die Blirgerinnen und Blrger ihren
eigenen Handlungsspielraum als nicht groB einzuschat-
zen oder die eigenen Ressourcen & die Bereitschaft
sich einzubringen ist bei 53 Prozent der Teilnehmenden
nicht gegeben. Hier will FNG auch ansetzen und das Be-
wusstsein fur den eigenen Handlungsspielraum starken.




VORGEHEN BEI QUALITATIVER AUSWERTUNG

Gleichwohl der GroBteil der in der Online-Umfrage gestell-
ten Fragen quantitativer Natur ist, werden auch einige
qualitative Fragen gestellt, die die Teilnehmenden dazu
anregen, eigene Ideen fir Frankfurts Zukunft einzubringen.
Diese miussen wir folglich auch qualitativ auswerten.
Konkret handelt es sich hierbei um die tiefere Auseinan-
dersetzung mit den verschiedenen vorgegebenen Visionen:

Digitale Stadt
Nachhaltige Stadt

Bilirgerstadt

Unternehmerische
Stadt

Gesunde Stadt

Lernstadt
Kulturstadt
Vernetzte Stadt

Qualitative Auswertung der Online-
Beteiligung: Methode

Diese wurden jeweils mit einem kurzen Einleitungstext
umschrieben, woraufhin die Teilnehmenden der Online-
Umfrage dazu aufgefordert worden sind, bis zu drei Ideen
zu formulieren, wie sich die Visionen umsetzen lieBen.

In der tieferen Auseinandersetzung mit den hierbei pro-
duzierten Antworten, ist aufgefallen, dass die Teilneh-
menden, nicht nur unmittelbar auf die gestellte Frage
antworten, sondern eigene Ideen und Visionen entwi-
ckeln, wie sich Frankfurt in der Zukunft verandern soll.

Folglich gehen die Antworten Uber die vorgeschlagenen
Visionen hinaus und in andere Themenbereiche hinein.
Aus dieser Erkenntnis heraus, haben wir eine Auswer-
tungsstrategie entwickelt, die den oRenen Antworten der
Teilnehmenden gerecht wird. Angelehnt an die Grounded
Theory werden aus dem erarbeiteten Material induktiv
Kategorien entwickelt, mit denen die Aussagen der Teil-
nehmenden oRen kodiert werden.




4

8 VORGESCHLAGENE VISIONEN

Qualitative Auswertung der Online-
Beteiligung: Methode

AUS VISIONSWERKSTATT

Nachhaltige Stadt
Kulturstadt

Vernetzte Stadt
Lernstadt

Gesunde Stadt
Biirgerstadt
Unternehmerische Stadt
Digitale Stadt

—

14 NEUE VISIONEN FUR

Zukunftsgerechte Mobilitat

Anzahl der
kodierten Aussagen

2.531

Inklusive Gesellschaft

1.189

Griine und blaue Infrastrukturen

1.147

Starke Okonomie

Sichere und saubere Stadt

Nachhaltige Stadtentwicklung

Soziale Infrastrukturen

Generationeniibergreifendes Lernen

564

Kulturelle Vielfalt

476

Aktive Gesellschaft

472

Okologisch-nachhaltige Transformation

422

381

Effektive Verwaltung
Gesunde Stadt

255

230

Starke Identifizierung




Qualitative Auswertung der Online-
Beteiligung: Methode

In der weiteren Bearbeitung der Ergebnisse haben wir
diesen Visionen untergeordnete Themenkomplexe zuge-
ordnet, die wiederum mehrere Th men behandeln. Diese
Themen setzen sich schlieBlich aus den originalen Aussa-
gen der Frankfurter:innen zusammen. Um sich der Band-
breite der Aussagen anzunahern und tatsachlich auch
eine Auseinandersetzung mit einzelnen Ideen - trotz der
Masse an produzierten Antworten - zu erméglichen,
haben wir in einem weiteren Schritt sich doppelnde Ideen
aussortiert, sodass wir schlussendlich auf einen konzent-
rierten Ideenpool kommen.

Unser gewahltes Verfahren produziert also einen doppel-
ten Erkenntnisgewinn:

Zum einen entwickeln wir quantitatives Wissen daruber,
welche Ubergeordneten Themenbereiche (Visionen) flr die
Frankfurter:innen zentral sind.

Zum anderen ist uns aber auch eine Tiefenbohrung méglich.
Aufgrund der Tatsache, dass wir keine auf soziodemogra-
fischen Daten beruhende Umfrage, sondern einen Aufruf
zu einer Beteiligung fir Frankfurts Next Generation entwi-
ckelt haben, ist gerade diese Tiefenbohrung von elemen-
tarer Bedeutung. Im Fokus von FNG steht immer der Wil-
le zur aktiven Veranderung, zur proaktiven, gemeinsamen
Zukunftsgestaltung von Frankfurt. Sodass wir

jede Idee als bedeutsam betrachten.




Qualitative Auswertung der Online-

Beteiligung: Visionen

Die Online-Beteiligung hat den Blrgerinnen und Blrgern
die Moglichkeit gegeben, eigene Visionen fir Frankfurts
Zukunft zu entwickeln und mitzuteilen. 1.171 eigene
Visionen sind bei uns eingegangen. Zusammen mit den
weiteren Freitext-Antworten, die man in der Online-
Beteiligung zum Beispiel zu den einzelnen Visionen ab-
geben konnte, ergeben sich 11.104 Aussagen - oder sehr
viel Senf.

Die abgegebenen Antworten & Visionen variieren in ihrer
Tiefe & Ausfuhrlichkeit sehr stark. Beispielhaft wird das
am Wort ,Grin" gezeigt, welches in 642 eigenen Visionen
auftaucht. Diese variieren von ,Mehr Grin" Uber ,Mehr
Grin statt Asphalt™ oder ,Grine Metropole™, ,grines
gesundes Wirtschaftswunder™, ,Ausbau des Mainufers
als gruner TreRpunkt" oder ,Die Finanzhochburg Europas,
mit viel Baumen/grin, nachhaltige Mobilitat, gesunder
Erndhrung und Sportangeboten fir alle.”

Die Analyse dieser unterschiedlichen Aussagen zu

einer Erweiterung der Visionen gefihrt, die mit passen-
den Themenfeldern gefillt wurden. Die Visionen zu einer
zukunftsgerechten Mobilitat & fur grine und blaue
Infrastruktur, sowie fir eine inklusive Gesellschaft sind
die Visionen, zu denen sich die meisten Aussagen
zuordnen lassen. Ganz eindeutig lasst sich hier - wie
auch durch die quantitative Auswertung - ein klares
Bekenntnis zur Nachhaltigkeit und der Wunsch einer
Stadt, die Lebensqualitat fur alle bietet, erkennen.




5 Qualitative Auswertung der Online-
Beteiligung: Visionen

Beispielhaft daflir, steht folgende eingereichte Vision:

~Frankfurt ist auch die Stadt des Apfelweins, dazu
braucht es Apfel, nicht Konzentrat aus China. Die
Apfel wachsen an Badumen im Gringirtel. Ich wiin-
sche mir so viele Apfelbaume, dass Frankfurt sich
selbst mit Wein und Saft aus eigenen Apfeln versor-
gen kann. Die Apfelbaume stehen in den Streobst-
wiesen im Gringirtel und missen gepflegt und
erneuert werden. Bei der Ernte sollen viele BurgerIn-
nen beteiligt werden, die Wiesen sind ein wertvoller
Beitrag zum Artenschutz."

Der Apfel steht hier exemplarisch fiir die Dinge die die
Menschen an Frankfurt schatzen, schiitzen und ausbau-
en wollen und sich in jeder der 14 Visionen wiederfinden:
stadtnahes Grin, welches fiir Gesundheit & Erholung sorgt
und auch die Qualitat des Lebens in der Stadt aufwertet.
Heute schon prasent durch den Griinglirtel, das Mainufer und
die zahlreichen Parks —trotzdem wiinschen sich die Menschen
mehr Grin. Um die Lebensqualitat zu verbessern, aber auch
um Themen wie Hitze und Starkregen zu begegnen.

Die Streuobstwiesen und der Appler sind Teil der
Frankfurter Tradition & Geschichte. In den traditionel-

len Applerkneipen kommen alle Biirgerinnen und Bilirger
Frankfurts zusammen und ins Gesprach. Mehr Orte des
Zusammenkommens und des Austausches, um zwischen-
gesellschaftliche Kommunikation zu ermoéglichen werden
sich genauso gewtinscht wie eine starke Wirtschaft - der
innovative Anbau & Vermarktung von Apfeln in der Stadt
kann einen kleinen Teil dazu beitragen.

Auch bildet er den groBen Wunsch zu einer nachhaltigen
Entwicklung ab: ein Ausgleich zwischen Wirtschaft,
Gesellschaft und Umwelt soll gefunden werden. Wer
Apfelbaume in der Stadt pflanzt braucht daflir Platz.
Wenn es nach den Teilnehmenden der Online-Beteiligung
geht, sollte der Natur und dem Menschen in der Stadt
mehr Platz eingeraumt werden und dafir Autos einge-
schrankter zur Verfigung stehen.

Die Idee einer gemeinsamen Bewirtschaftung der Streu-
obstwiesen, passt zur Frankfurter Tradition des Blrger-
engagements, ohne das es weder Universitat, Stadel oder
Sparkasse geben wirde. Der Apfel steht auch fir das
Selbstbild Frankfurts: nach Skyline und Internationalitat
verbinden die Menschen vor allem den Apfel & Appler
mit ihrer Stadt. Ihn als Synonym einer positiven Zukunfts-
vision zu sehen, die gesamtgesellschaftlich getragen wird
ist in Mainhatten die logische Schlussfolgerung.




Frankfurts Vision fur

N eine zukunftsgerechte Mobilitat

Die Vision flur eine zukunftsgerechte Mobilitat in Frankfurt

ist gepragt von einer Vielzahl an Ideen und Winschen, die
die unterschiedlichen Bedlrfnisse der Blrgerinnen und
Blirger in Bezug zur Bewegung durch die Stadt wider-
spiegeln. Das Thema Mobilitdat hat die Teilnehmenden am
haufigsten beschéaftigt. Der Ausbau des OPNV ist dabei
das gr6Bte Thema: mehr Verbindungen, kostenginstigere
Angebote und saubere, sichere Verkehrsmittel sind hier
Thema. Eine groBe Mehrzahl winscht sich einen Ausbau
der Fahrrad- und FuBwege, um den Weg hin zu einer mog-

~Autofreie Innenstadt (eventuell auch
daruber hinaus) - dafir missen Ver-
kehrsanbindungen mit Parkplatzen
ausgestattet werden. Park + Ride au-
Berhalb der Stadte vergréBern und bei
Kauf von Bahntickets kostenlos anbie-

lichst autofreien Stadt zu ebnen. Eine kleine Anzahl an ten."

Gegenstimmen winscht sich eine ausgeglichene

Verkehrsentwicklung, in der auch der Privatautoverkehr

seinen Platz hat. Ubergreifend wird sich die Entwicklung

smarter Verkehrssysteme gewinscht.
Ausbau des OPNV ,Frankfurt ist von der Stadtflache eine kleine
Ausbau der Fahrrad- und GroBstadt. Ideal um viele Wege einfach zu FuB

erledigen zu kdnnen. Leider gibt es dafir bis-

FuBwege her keine wahrnehmbare Lobby. Die Konzentra-
ausgeglichene Verkehrsentwicklung tion auf die Verbesserung des Radverkehrs sollte

um die Perspektive der FuBganger(innen) erganzt
smartere Verkehrssysteme werden.




Frankfurts Vision fur

B eine inklusive Gesellschaft

Frankfurts Vision fir eine inklusive Gesellschaft bein-
haltet sehr viele, sehr unterschiedliche Themen. Uber
allem steht der Wunsch, nach einer Gesellschaft in der
sich alle zugehdrig fihlen & die Voraussetzungen ge-
schaRen wurden auch aktiv an dieser Gesellschaft teil-
haben zu kénnen. Das betriRt Jung & Alt genauso wie
Neu-Frankfurter, Menschen mit Behinderung und unter-
schiedlicher Hautfarbe. Auch andere Hlrden der sozialen
Teilhabe sollen Gberwunden werden: Armut, Drogen und
Kriminalitat sollen bekampft werden.

In einer inklusiven Gesellschaft soll trotzdem weiterhin
Raum fir die unterschiedlichen Kulturen sein, die in
Frankfurt zusammenkommen. Die Internationalitat und
Diversitat soll geférdert und als Starke der Stadt begriRen
werden. Alle Themen der Frankfurter Vision der inklusiven
Gesellschaft sind folgende:

Kinderfreundliche Stadt
Demografischer Wandel
Deutschkurse fordern
Diversitdat fordern

Chancengleichheit

~Frankfurt ist ein Ort des TreRens unter-
schiedlicher Kulturen und Einkommens-
verhadltnisse. Ich wiirde mir wiinschen,
dass sich mehr Teilhabe und ein gréBerer
Austausch fur alle Blirger*innen verwirk-
lichen lasst. In einem Frankfurt, in dem
sich Blrger*innen die Miete leisten
kénnen und in einer gesunden Umgebung
Wohnen kdénnen."

Drogen bekampfen
Internationalitat und Mehrsprachigkeit fordern

Rassismus bekampfen

Inklusion

Barrierefreiheit

Sozialschwache auffangen

Kultur fiir Alle anbieten und subventionieren
Kriminalitat bekampfen

Rdume und Angebote fiir Jugendliche

Bibliotheken aufwerten




Die Grine und Blaue Infrastruktur ist der am hau-
figsten genannte Themenkomplex. Der Wunsch
nach mehr Stadtgrin, zog sich durch die gesamte
Online-Beteiligung. Die Biurger und Birgerinnen for-
dern umfassende BegrinungsmaBnahmen, um das
Stadtklima zu verbessern und die Lebensqualitat zu
erhéhen. Begrinung von Hdusern, StraBen, Platzen
- Uberall in der Stadt soll Raum flr Stadtnatur sein.
Unterteilt werden die Ideen und folgenden Themen:

‘ Wasser fiir Erholungsrdaume und Klima

W Parks und Erholungsgebiete
‘ Begriinung

~Verpflichtende Fassaden Begrinung.
Fahrspuren und Parkpldatze in Radwege

und Alleen umwandeln.®

Frankfurts Vision fur
Grune und Blaue Infrastruktur

~Frankfurt etabliert sich zu einer lebenswerten Stadt
fir Mensch und Natur. Die Teilung Mensch und Na-
tur ist nicht mehr so stark. Uberall sind Fassaden-
Begriinung, Pflanzen und Bdaume. Die Biodiversitat
steigt und Frankfurt wird zur Schwammstadt. Die In-
nenstadt und umliegenden Stadtteile sind autofrei,
die Menschen kommen Uber Park and Ride in die
Stadt. Es ist ruhiger und die Parkplatze werden flr
die Menschen genutzt, nicht fir Autos. Im Sommer
gibt es viele Kulturangebote drauBen und umsonst,
in den Parks von Frankfurt."

»Im Jahr 2035 hat sich Frankfurt zu einer grinen, lebens-
werten und gesunden Stadt entwickelt, die stolz auf ihre
nachhaltige Entwicklung und Umweltfreundlichkeit ist. Die
Stadt hat sich zu einem fihrenden Zentrum fir innovative
Umwelttechnologien, erneuerbare Energien und nachhaltiges
Bauen entwickelt. Die StraBen sind nicht mehr von Autos,
sondern von Fahrradern, Elektrofahrzeugen und 6Rentlichen
Verkehrsmitteln befahren. Grinfldchen und Parks sind reich-
lich vorhanden und laden die Bewohner zum Entspannen und
Erholen ein. Uberall im Stadtgebiet gibt es Gemeinschafts-
garten, Urban Farming Projekte und BegriinungsmaBnahmen,
die die Stadt mit frischer Luft, sauberem Wasser und einer
Vielzahl von Pflanzen und Tieren bereichern. [...]




Frankfu__rts Vision fur
starke Okonomien

5.4

Starke Okonomien als Basis fiir eine nachhaltige Entwick-
lung: die Teilnehmenden winschen sich neben den etablier-

ten Geschéaftsmodellen in Frankfurt auch vermehrt Innovati- ~Die Entwicklung digitaler Plattformen fur Finanz-
on. Es soll ein Umfeld geschaRen werden, das die Grindung dienstleistungen in Frankfurt konnte die Stadt
von Start-Ups erleichtert und Frankfurt als Innovations- nicht nur als Finanzzentrum positionieren, sondern
stadt etabliert. Daflr sollen Standortvorteile wie die kur- auch als Vorreiter in FinTech und ethischen

zen Wege, gute Anbindung durch Flughafen und Bahn, das Finanzinnovationen."

internationale Umfeld und die Finanzkraft weiter ausgebaut
werden. Um dem Thema Fachkraftemangel zu begegnen,
wird auch in dieser Vision auf eine Verbesserung der Le-
bensqualitat gesetzt. Die Vernetzung zwischen unterschied-

lichen Branchen, mit den wissenschaftlichen Institutionen ,Um die Gastronomielandschaft zu bereichern,
in der Region kann auch zur Standortattraktivitat beitragen. wird vorgeschlagen, kulinarische TreRpunkte wie
Kultur- und Gastronomieszene tragen zusatzlich zur Stand- eine neue Kleinmarkthalle zu schaRen, um eine
ortattraktivitdt und einer starken Okonomie bei - Innovati- gréBere Vielfalt an kulinarischen Begeghungen zu
on wird aber auch hier bendétigt. Innovation geht einher mit ermdglichen."

dem Themenfeld Digitalisierung und Smart City. Hier wird
groBer Handlungsbedarf gesehen, auch wieder verbunden
mit dem Thema Verkehr.

.Die Féorderung von Popup-Stores und die
Anpassung von Ladenmieten kédnnten die
Frankfurt als Innovationsstadt Zuganglichkeit und Attraktivitat der Ein-

Kurze Wege und Anbindung an Bahn und Flughafen kaufsgebiete verbeﬂssern“und so den loka-
len Einzelhandel starken.

Griindung von Startups

Vernetzung mit wissenschafltichen Institutionen




sichere und saubere Stadt

5 5 Frankfurts Vision fur eine
u

Frankfurt wird oft als ein Ort der Unsicherheit
wahrgenommen, was den Ruf der Stadt pragt.
Der ausgepragte Wunsch nach erhéhter Sauber-
keit und Sicherheit spiegelt sowohl ein gravieren-
des Problem als auch ein betrachtliches Potential
fir Verbesserungen wider. In den Vorschlagen der
Blirgerinnen und Blirger kommen verschiedene
Ideen zum Ausdruck, die sich auf die Steigerung
der Lebensqualitat durch umfangreiche Maf3-
nahmen in diesen Bereichen konzentrieren.

Auch die hier zugeordneten Vorschlage, haben
Uberschneidungen zu anderen Themen. Gerade
das Thema Stadtbild /Selbstbild der Stadt hangt
hiermit zusammen. AuRallig ist hier, dass sich
die Vorschlage auf die Innenstadt, das Bahnhofs-
viertel und die 6Rentlichen Verkehrsmittel kon-
zentrieren:

sFrankfurt muss sauberer werden, dazu
mussen alle mithelfen. Anreize schaf-
fen um Mill nicht auf der StraBe liegen
zu lassen: Bildung, Projekte, Initiativen,
Gewinnspiele, Preise etc."

,Sicherheit ist ein zentraler Faktor fir Zu-
friedenheit. Ordnungsamt, Polizei und Justiz
mussen Gesetze konsequent durchsetzen."

~Bei Anbindung, Plnktlichkeit, Sauber-
keit und Sicherheit entwickeln wir den
besten Nahverkehr Europas. Mit Ange-
boten, bei denen niemand mehr Auto
fahren will /muss."




Frankfurts Vision fur eine
5 nachhaltige Stadtentwicklung

Beim Thema nachhaltige Stadtentwicklung ist besonders
das Thema Wohnraum zentral. Vor allem um zeitnah
bezahlbaren Wohnraum zu schaRen, soll neben Nach-
verdichtung und nachhaltigem Neubau auch auf neue
Formen des Wohnens und Experimente gesetzt werden.

‘ Experimente und Moéglichkeitsraume ~Ab sofort werden keine neuen Flachen mehr
. versiegelt. Im Gegenteil: Jedes Jahr wird ein
‘ Leerstand bekampfen Stiick Boden wieder renaturiert. Leben kommt

' Schaffung von Wohnraum zuruck, StickstoR wird gebunden. Méglich wird
dies durch bewussteres Bauen, Umnutzung von

Flachen und einem neuen Trend hin zur flexible-
ren Nutzung von BlUroraumen. Auch beim Woh-
nen geht der Trend zum neuen Minimalismus.

‘ Nachhaltiges Bauen

Die Bewohner freuen sich an der neuen Freiheit,
die sie durch den verringerten Reinigungs- und
Unterhaltungsaufwand dazu gewinnen. Dank des
kostengiinstigen OPNV und die neuen Radwe-
geverbindungen sind sie schnell im Grinen. Die
neue Lebensqualitat im ndheren Umfeld sorgt
daflir, dass die Menschen Fernreisen nur noch
selten und viel gezielter unternehmen. Erholung
finden sie vor Ort."

+Umwandlung von ungenutzten Birohdausern und
selten genutztem Wohnraum (besonders Zweit-
wohnungen) in Mietwohnungen oder Eigentum

als ersten Wohnsitz."




Frankfurts Vision fur

» mehr soziale Infrastruktur

Die soziale Infrastruktur ist eng mit den Themen Stadt-
entwicklung, Inklusion, Sicherheit und Sauberkeit verbun-
den. Hier machen die Menschen ganz konkrete Vorschlage
dazu, was sich in der Zukunft in Frankfurt verbessern soll-
te. Diese Vorschlage betreRen vor allem den 6Rentlichen
Raum und reichen von gestalterischen Aspekten, hin zu
Begegnhungsraumen oder der Ausstattung wie StraBen-
beleuchtung, Trinkbrunnen oder Sportmdglichkeiten. Die
Qualitat des 6Rentlichen Raums wird haufig mit einem
verringerten Autoverkehr verknupft.

~Attraktiver 6Rentlicher Raum als Be-
gegnungsstatte. Attraktiv bedeutet:
Sitzmdglichkeiten, Schatten und Dacher,
kein Mull."

~Die Gestaltung 6Rentlicher Raume ist auf
den Menschen und Begegnung zentriert.
Autos kommen nur dort azum Einsatz, wo es
nicht anders geht. Kinder, Erwachsene,
Senioren, Menschen mit und ohne koérperli-
che Einschrankungen bekommen den groB-
ten Teil des 6Rentlichen Raumes zur Bewe-
gung ohne Gefahr und Belastigung (Larm-,
Luftverschmutzung)."




Frankfurts Vision fur gene-
5 - 8 rationenubergreifendes Lernen

Frankfurts Vision flir generationsibergreifendes Lernen umfasst alle
Winsche und Projekte, die sich auf Bildung schulischer und akade-
mischer Art beziehen. Zusatzlich schlieBt er bildende und informative
Angebote fiur die gesamte Bevdlkerung und jeden Alters ein. Die Win-

sche der Frankfurter Blirger zielen darauf ab, durch umfassende und ~Kostenlose und gut ausgestattete
moderne Bildungsangebote die soziale und berufliche Integration aller Bibliotheken, die rund um die Uhr
Blrger zu férdern und eine dynamische, wissensbasierte Gesellschaft gedbRnet sind, sowie mobile Blicherei-
zu schaRen. Die Umsetzung dieser Vision erfordert nicht nur Inves- en in allen Stadtteilen sollen den
titionen, sondern auch einen gesellschaftlichen Wandel hin zu einer Zugang zu Wissen erleichtern.®

Kultur des lebenslangen Lernens und der ORenheit. Hierbei themati-
sieren die Teilnehmenden besonders das frihkindliche Lernen und die
Betreuungssituation, sowie die Schulen in Frankfurt. Das Themenfeld
Schuldbildung wird umfassend betrachtet, von der Ausstattung der
Gebadude und Raume Uber die Lehrinhalte und Ausbildung der Lehr-
krafte. Im gesamten Bereich Lernen wird ein groBes Verbesserungs-
potential identifiziert.

~Frankfurt investiert massiv in die Bildung

Bildung fiir Kinder und Jugendliche /Ausbildung_seiper Birger. Die Sc_hulen__
werden endlich instandgesetzt. Die Schuler
Kindergarten und Kitas eng betreut und geférdert (einschlieBlich
Schulbildung Sprachférderung wo nétig)."

Lernen /Wissenschaft

Gesellschaftliche Bildung




Frankfurts Vision fur
kulturelle Vielfalt
~Kulturticket fur alle - (far Schiler

Frankfurt hat eine vielschichtige, kreative Kulturland- Pflicht ins Museum zu gehen... und die
schaft. Grundsé&tzlich scheinen die Menschen mit dem Museen missen ein cooles und aktives
Kulturangebot in Frankfurt zufrieden zu sein, aber auch Programm haben zum Anfassen)"

hier zeigt sich wie in den anderen Visionen der Wunsch
nach besseren Zugangen flir Alle (besonders Kinder &
Jugendlich) und eine Reprasentation der kulturellen
Vielfalt Frankfurts. Die Ideen zu Frankfurts kultureller ~Mehr Festivals, inklusive Kulturangebote,
Zukunft lassen sich in folgende Themen unterteilen: Musik, Kultur-Begegnungen"

~Kulturelle Vielfalt und Nachhaltigkeit -
eine gute Kombination"

‘ Religionsrdaume ' Literatur

‘ Soziokulturelle Projekte ‘ Werbung /Kommunikation /Kultur-App

' Kulturelle Aneignung /Ethik & Moral ‘ Mehrsprachigkeit & Internationalitat

‘ Subkultur, Of f-Kultur und Freie Szene ' Kultur durch Bildung /Kinder +Jugendliche
‘ Kulturelle Vielfalt ‘ Konkrete Projektideen

‘ Kultur-Netzwerke und Begegnungen ‘ Club- und Musikkultur

’ Kultur 24/7 w Museen und Kultur




Frankfurts Vision fur

» eine aktive Gesellschaft

Im Folgenden werden die jetzt vierzehn Visionen mit den zugeordneten Themenfeldern vorgestellt

und mit exemplarischen Zitaten aus der Umfrage greifbar gemacht.

In dieser Vision finden sich 472 Ideen, die zu einer aktiven
Gesellschaft beitragen sollen. Die Ideen beschaftigen sich

mit folgenden Themenbereichen:

Demokratie stiarken

Vereine fordern

Biirgerzentren

Partizipation

Freiwillige und Ehrenamtliche
zwischengesellschaftliche Kommunikation

Gesellschaftliche Events

Aktivierung der Gesellschaft und
der Nachbarschaften

GIB =
SE
D

F
AZU!

Zu Deinem Frankfurt
von morgen.




Frankfurts Vision fur eine oko-

5 n 1 logisch-nachhaltige Transformation

Diese Vision enthalt alle mdglichen Facetten der 6ko-
logischen Nachhaltigkeit, klammert Projekte die vor-
rangig die grine und blaue Infrastruktur betreRen,
aber aus. Diese Trennung wurde auch vollzogen, weil
die Anzahl der Schlagworte in diesen Bereichen sehr
groB war. Die Online-Beteiligung zeigt eine starke
Unterstlitzung fir zahlreiche innovative und gemein-
schaftsorientierte MaBnahmen, die sowohl gesell-
schaftliche Umbriche als auch umfassende Umwelt-
und KlimaschutzmaBnahmen férdern.

Ein zentraler Punkt der Transformation ist die For-
derung einer nachhaltigen Lebensweise. Die Bilrger
winschen sich mehr Initiativen, die gemeinschaftli-
che und ressourcenschonende Lésungen unterstit-
zen. Auch zu Klimaanpassung und Klimagerechtig-
keit wurden zahlreiche MaBnahmen vorgeschlagen,
um die Stadt auf die Herausforderungen des Klima-
wandels vorzubereiten. Die Reduzierung der Luft-
verschmutzung durch Verkehr steht auch hier als
MaBnahme an erster Stelle. Die vorgeschlagenen
MaBnahmen sollen Frankfurt zu einer ékologisch
nachhaltigen Stadt transformieren, die nicht nur die
Umwelt schitzt, sondern auch die Lebensqualitat ih-
rer Blurger verbessert.

~Nachhaltigkeit sollte sichtbar und splirbar
sein. Regenerative Landwirtschaft wird ent-
scheidend fur eine nachhaltige Ernahrungsin-
dustrie werden. Regenerative Landwirtschaft
ist essbar, riechbar etc. und ist ein guter
Lehrmeister fir die Notwendigkeit der Trans-
formation. Enge Kooperation mit regionalen
regenerativ wirtschaftenden Betrieben, Bir-
gernahe beziuglich Produktion und Absatz."

,Ein weiteres Weltwunder und diesmal in Frankfurt. Die krea-
tivsten Landschaftsplaner geben sich hier ein ,Stelldichein™
und planen in die Vertikale. Lassige Rooftops, hangende Bee-
te mit Kletterpflanzen, regionalem und saisonalen Obst und
Gemise, die auf den nahen gelegenen Marktplatzen verkauft
werden oder der Selbstversorgung dienen. Urbane Wasser-
falle und Brunnen mit Feuchtpflanzen, die in der Sommerhit-
ze Kihle und Feuchtigkeit spenden. Hohe Baume mit breitem
Blattwerk, die auf allen Platzen und Haltestellen Schatten
und Luft spenden auf unbetoniertem Boden. Végel, die zwit-
schern, Bienen die fliegen. Menschen, und Firmen die bereits
sind, fir diese City Oase zu spenden, zu kreieren und zu gart-
nern. [..J"




In der Online-Beteiligung wurden auch Winsche und Ideen
geduBert, die sich direkt oder indirekt auf die Stadtverwaltung
beziehen. Diese Visionen umfassen die Implementierung neuer
Technologien, Birgerbeteiligung und die Férderung des Gemein-
wohls. Grundsatzlich durchzieht diese Visionen der Wunsch nach
vereinfachten, digitalen Verwaltungsstrukturen und dadurch
einen besseren Austausch mit Blirgern und Blrgerinnen. Dadurch
werden sich auch mehr Mdglichkeiten der Beteiligung an stadti-
schen Prozessen und die Transparenz dieser, erhoRt. Hier stellt
sich die Frage, ob alle Méglichkeiten der Teilhabe an stadtischen
Prozessen in der Frankfurter Gesellschaft ausreichend bekannt
sind. Vereinfachte Verwaltungsstrukturen werden auch als
Erfolgsfaktor fiir starke Okonomien gesehen.

Diese Ideen missen durch Politik & Verwaltung bearbeitet
werden, sie im Projekt FNG zu analysieren und mitzuteilen ist
natirlich trotzdem notwendig.

‘ Kommunikation Gesellschaft Behérden
Agile Verwaltungsstrukturen
q Forderung Gemeinwohl
p Digitalisierung Verwaltung

eslberregionale Vernetzung

Frankfurts Vision fur
eine effektive Verwaltung

+~Um Frankfurt als Technologiehub

zu etablieren, sollten administrative
Prozesse vereinfacht und der Glas-
faserausbau beschleunigt werden, um

attraktive Bedingungen fir IT- und
Tech- Unternehmen zu schaRen."

~Einflhrung praktischer und einfacher L6sun-
gen, mit denen die Birger Zugang zu Infor-
mationen Uber die Stadt und ihre Verwaltung

erhalten und sich an der Meldung und L6-
sung von Problemen beteiligen kénnen."




Frankfurts Vision fur
5 N 1 3 eine gesunde Stadt

Gesundheit lasst sich im Rahmen der Umfrage als
Querschnittsthema verstehen, das sich durch viele
Bereiche des stadtischen Lebens und Wirtschaftens
zieht. Die Visionen flr eine gestiindere Stadt kreuzen
sich unter anderem mit den Themen Wohnen, Oko-
logie, Bildung und Soziales. Dabei wird deutlich, dass
die Férderung der Gesundheit nicht nur die kérperli-
che und psychische Verfassung der Blirgerinnen und
BlUrger betriRt, sondern auch umfassende soziale und
infrastrukturelle Aspekte einschlieBt. Die Themen Er-
nahrung und Sport werden von den Teilnehmenden als
besonders wichtig eingeschatzt. AuBerdem geht es
um die Infrastruktur im Gesundheitswesen und eine
Gesamtbetrachtung der Bevélkerungsgesundheit.

~Mehr Angebote flir die Leute um Bewegung
und Aktivitat in das Leben zu bringen, Sport
und Gesundheits-Workshops, flir einen gerin-
gen bis gar keinen Preis damit die Menschen
angeregt werden aktiver zu sein®

,In meiner Vision habe alle Schiler/-innen Ernah-
rung im Unterricht. Meiner Meinung nach ist Er-
nahrung etwas super wichtiges, worliber nicht
genug geredet wird. Kinder wissen teilweise gar
nicht, was gesund ist. In Frankfurt sollte es ge-
nerell mehr Angebote/Workshops dazu geben,
auch zur gesunden Lebensweise."




Frankfurts Vision fur
eine starke Identifizierung

Die Frankfurterinnen und Frankfurter wissen um die
Stdarken und Schwachen Ihrer Stadt und fihlen sich
dieser stark verbunden. Die Sorge, dass sich diese

Verbundenheit auflésen konnte und Frankfurt seine ,Frankfurt ist eine Stadt mit einer langen Geschichte
identitatsstiftenden Eigenschaften verliert, ist allerdings und Tradition, die die Stadt gepragt und in der Stadt
prasent. Die Starken Frankfurts sollen auf dem Weg in gelebt wird. Das sind Demokratie, Birgerengagement,
eine nachhaltige Zukunft nicht verloren gehen. Neben ein unabhangiger Geist, Migration und liebenswerte
Appler, Grine SoBe und Eintracht ist man stolz auf Traditionen wie das Nationalgericht ,Griine SoBe" oder
Internationalitét, Skyline und den Dorfcharakter, der in der Waldchestag. Dadurch hat die Stadt ein Funda-
der kleinsten GroBstadt der Welt erlebt werden kann. e SuE dert eie auinEauen kann uhe die sllen eree
In dieser Vision finden Image, die eigene Geschichte und Verbi’ndendes gibt. Mit diesem Fundament kann sie
der sich daraus entstandenen sozialen, kulturellen und sich fir Neues 6Rnen wie Digitalisierung, KI, Nachhal-
gebauten Identitat ihren Platz: tigkeitskonzepte (fur Wohnen, far Mobilitat)."

‘ Frankfurt Image
Offentlichkeitsarbeit und Marketing

~Ich mochte weiterhin den Banker neben dem
' Stadt(teil)Kultur und -geschichte Unternehmer und Dienstleister neben dem Ful3-
baller, dem Kiunstler und Visionar in einer Ap-
felweinkneipe sehen und diskutieren héren. Das
‘ Kulturelle Identitdt /Lokale Kultur Engagement der Blrger tragt diese Stadt mit

‘ Soziale Identitdat und Diversitat

deren Sinn fur Verantwortung. Ein Stadtbild, das
durch Skyline und Tradition in der neuen Altstadt
eine einmalige Handschrift tragt. Eine Stadt die
zahlreiche Kultur- und Sporteinrichtungen und
Clubs in sich tragt, die Weltklasse Niveau haben
aber immer auch lokal verwurzelt bleiben."

‘ Gebaute Identitdt und Kulturgebdude




Wie geht’'s weiter?

An erster Stelle steht natirlich die Auswertung der
Antworten. AnschlieBend sind Workshops geplant, in
denen es in eine noch konkretere Gestaltungsphase geht.
Zum Abschluss von Frankfurt Next Generation findet ein
2-tagiges Zukunftsfestival statt. Die erarbeiteten Zielbilder
fiur Frankfurt werden 6Rentlich prasentiert und geplante
Umsetzungsaktivitaten der beteiligten zivilgesellschaftli-
chen Akteurinnen und Akteure vorgestellt.

Zukunftsfestival als Startpunkt und Beginn der Umsetzung

Unsere Highlights: Leuchtturmprojekte

Nachste Schritte?




Zukunftsfestival

11. +12. September 2024 -Campus Westend -Goethe-Universitidt Frankfurt

An zwei Tagen kdnnen wir uns kennenlernen, voneinander
lernen und gemeinsam ins Handeln kommen. mitREDEN;
MitDENKEN und mitGESTALTEN - Zahlreiche unterschiedli-
che parallele Formate bieten Raum und Zeit daflr.

Donnerstagabend feiern wir die Zukunft & die Menschen
die Lust haben diese zu gestalten.

Die Zukunft wird in Stadten Welche Zukunft wiinschen
gestaltet - Frankfurt und wir uns fir Frankfurt und
der Blick in die Welt seine Metropolregion?

Wie konnen wir, die Biirger-
gesellschaft, die Zukunft
Frankfurts gemeinsam ge-
stalten?




F.*G (] Stiftung
Polytechnische Polytechnische

Gesellschaft Gesellschaft
Frankfurt am Main Frankfurt am Main

Mach’ mit!

Frankfurt
Next
Generation

Eine Initiative der Polytechnischen Gesellschaft in Kooperation mit der Stiftung Polytechnische Gesellschaft

Ausfihrende Agentur: esistfreitag Kreativagentur



